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METHODISCHER ONLINE ANHANG:
HOCHRECHNUNG DER GELDSPENDEN

1. KONTEXT

Der folgende Uberblick zur Methodik der Hochrechnung der Geldspenden erlautert im Detail, wie
fur die zugrundeliegende Publikation ,,Die sozialen Investitionen der deutschen Wirtschaft“ (Labigne
et al. 2018) auf der Basis der Corporate Citizenship (CC)-Survey 2018 Erhebung die Geldspende-
Statistik ermittelt und hochgerechnet wurde. Denn ein zentraler Befund der Studie lautet:
Mindestens 9,5 Milliarden Euro spendet die deutsche Wirtschaft jahrlich (Stand 2018), wobei sich
diese aktuelle Zahl nur auf die reinen Geldspenden laut der CC-Survey Datenbasis bezieht.

INFOBOX: DER CC-SURVEY 2018

Der CC-Survey ist eine von ZiviZ im Stifterverband und der Bertelsmann Stiftung angefiihrte
Gemeinschaftsinitiative, die belastbare, reprasentative Daten zu Unternehmensengagement bzw.
Corporate Citizenship (CC) in Deutschland liefert. ,,Alle gemeinwohlorientierten Aktivitaten, die tiber
die Geschaftstatigkeit und gesetzliche Vorgaben hinausgehen: von Geld- und Sachspenden bis zu
Sozial- und Umweltprojekten, die Unternehmen selbst starten oder fordern® - so wird CC im
Erhebungsinstrument definiert. Der CC-Survey ist der bisher grof3te Survey zum Thema. Erstmals
wird in dieser Breite und nach wissenschaftlichen Standards das Engagement der deutschen
Wirtschaft reprasentativ iber Gréenklassen, Branchen und Regionen hinweg erfasst. Das
Engagement von Unternehmen wird so besser als bisher moglich messbar.

Begleitet wurde die Entwicklung der Indikatorik von kompetenten Know-how-Partnern, etwa dem
Bundesnetzwerk Biirgerschaftliches Engagement (BBE), der Beratungsgesellschaft Beyond
Philanthropy, dem CCCD, Ernst & Young (EY), der IBM Deutschland, der PHINEO, dem UPJ
Netzwerk fiir Corporate Citizenship und CSR und dem Netzwerk Wirtschaft. Initiative. Engagement
(WIE). Mit vielen weiteren Akteuren stehen wir im regen Austausch. Damit der Fragebogen fir
moglichst alle Segmente der Wirtschaft funktioniert, wurden auch Vertreter von
Kleinstunternehmen, des Handwerks, Mittelstandler, Experten von Forschungsinstituten sowie
Wissenschaftler involviert. Durch A/B-Testing beim Anschreiben und durch Kontrolle moglicher
sozialer Erwiinschtheitseffekte im Vorfeld der Erhebung wurde sichergestellt, dass auch nicht bzw.
kaum engagierte Unternehmen teilnehmen.
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Uber 120.000 zufillig ausgewahlte, in Deutschland anséssige Unternehmen wurden per Post
angeschrieben. 7.873 Unternehmen haben den Online-Fragebogen ausgefillt (Riicklaufquote 6,5
Prozent). Uber die ersten Ergebnisse hinaus (Labigne et al., 2018) laufen Auswertungen auf Basis der
Daten. So zu den Themenclustern Innovation (Themenpartner Boehringer Ingelheim), Region
(Themenpartner Bertelsmann Stiftung), Integration (Themenpartner Bundesministerium des Innern)
sowie zu Unternehmenskooperationen mit internationalen NGOs (Sonderauswertung Plan
International). Da sich zahlreiche Berichte und Praxis-Projekte lediglich ausschnittsweise dem Thema
naherten, gab es bis dato fiir Deutschland kein Breitenwissen, das dieses Phanomen systematisch
durchdringt. Der auf Wiederholung angelegte CC-Survey schafft hier eine Daten- und
Diskussionsbasis.

2. DATENBASIS

Die Berechnung des Gesamtspendevolumens von Unternehmen in Deutschland basierte auf 4 im CC-
Survey Online-Fragebogen erhobenen Variablen:

1 Hatsich Ilhr Unternehmen in den vergangenen drei Jahren gesellschaftlich engagiert durch
Geldspenden (z.B. an gemeinniitzige Organisation, Stiftung, Verein)?
0 Regelmallig, nicht regelmafig, nicht engagiert, weil3 nicht
1 Welchen Geldbetrag hat |hr Unternehmen im vergangenen Geschéftsjahr insgesamt
gespendet?
0 In Deutschland gespendet, international gespendet, das erfassen wir nicht im Detail,
weil} nicht
1 Welchen Geldbetrag hat |hr Unternehmen im vergangenen Geschaftsjahr insgesamt
gespendet?
0 In Deutschland ca. Euro, international inklusive Deutschland ca. Euro, das erfassen wir
nicht im Detail, weil3 nicht
1 Gewichtungsvariable (siehe unten)

INFOBOX: DIE METHODIK ZUR HOCHRECHNUNG DER GELDSPENDEN IN KURZE

~Welchen Geldbetrag hat hr Unternehmen im vergangenen Geschéftsjahr insgesamt gespendet?”
Diese Frage wurde im CC-Survey allen Unternehmen gestellt, die vorher angegeben hatten, sich in
Einzelfallen oder regelmaflig durch Geldspenden zu engagieren. Dies ist - wie man sie auch formuliert
und wendet - keine einfach zu stellende und oft keine einfach zu beantwortende Frage. Im besten Fall
kennen Unternehmensvertreter den Betrag, da es eine einheitliche Spendenbuchhaltung gibt; oder
sie schatzen ihn, etwa weil bei breit geficherter Spendentitigkeit der detaillierte Uberblick fehlt.
Uber die Halfte (58 Prozent) der befragten Unternehmen konnten den gespendeten Geldbetrag
nennen. Die restlichen Unternehmen wahlten die Antwortoptionen ,,Das erfassen wir nicht im Detail*
(28 Prozent) und ,Weil} nicht“ (14 Prozent), welche bewusst angeboten wurden, um Fehlschatzungen
zu vermeiden. Die konservative Hochrechnung der Antworten aus dem CC-Survey geschah ahnlich
wie bei der im Ersten Engagementbericht der Bundesregierung (BMFSFJ 2012) zitierten Erhebung
und Spendenstatistik des IW K&In vor gut sieben Jahren. Unsere Hochrechnung der Spenden bezieht
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sich auf den jeweiligen Beschéftigtenanteil in den vier Gréenklassen. Befragte DAX-30-
Unternehmen machten kaum Angaben bei der Spendenfrage. Wir wissen jedoch aus ihrer
offentlichen Spendenberichterstattung, dass sie im letzten Geschaftsjahr signifikante Summen
spendeten; bekannte Grof3spenden von DAX-30-Unternehmen wurden deshalb zum
Hochrechnungsergebnis separat hinzuaddiert. Dennoch unterbewertet unsere konservative
Schatzung von jahrlich mindestens 9,5 Milliarden Euro Geldspenden durch Unternehmen
héchstwahrscheinlich das tatsachliche Spendenaufkommen.

3.DATENBEREINIGUNG

Bei der Datenbereinigung wurden fiinf Typen von Variablenkombinationen bericksichtigt:

1 Typl: Unternehmen konnten angeben, regelmaliig oder unregelmaflig Geld zu spenden (C1f)
sowie einen genauen Eurobetrag (D1). In unserer Stichprobe gibt es 3.350 ungewichtete Falle,
auf die das zutrifft. Von diesen Unternehmen geben 3.321 eine Spendenhdhe zwischen 100
Euro und 10 Millionen Euro an; 18 Firmen gaben O Euro ein; 11 Falle gaben eine Spendenhdhe
von 1 bis 99 Euro an. Aufgrund der geringen Menge an sehr kleinen Spenden (unter 100 Euro)
halten wir solche Spenden fiir die Gesamtberechnung fiir vernachlassigbar; alle 29
Spendenangaben zwischen O und 99 Euro wurden daher im Sinne einer konservativen
Schatzung durch O Euro ersetzt. Auch die 18 Falle, die angaben, im vergangenen Jahr O Euro
gespendet zu haben, wurden mit O Euro als Spenderunternehmen mit einbezogen, was der
Fragelogik nicht widerspricht (da ein Unternehmen in den vergangenen drei Jahren durchaus
aber eben nicht im letzten Geschéftsjahr gespendet haben kann). Der 10 Millionen Euro Fall
ist ein Ausreif3er (3,3 Mal hoher als der zweitgrofite Spendenbetrag) und wurde daher,
wiederum im Sinne einer konservativen Schatzung, nicht in die Hochrechnung einbezogen,
sondern separat (wie bekannte Spendensummen von DAX30-Unternehmen, siehe unten) zum
Endbetrag hinzuaddiert.

1 Typ 2: Unternehmen konnten angeben, regelmafig oder unregelmaflig Geld zu spenden (C1f),
aber haben den genauen Eurobetrag nicht eingeben oder konnten diesen nicht beziffern. Es
gab 3.095 solche ungewichteten Fille, die als Nichtantworten behandelt wurden. Es wurde
davon abgesehen, diese Falle auf O Euro zu setzen und in die Hochrechnung einzubeziehen, da
alles was wir auf dieser Datenbasis definitiv wissen ist, dass solche Unternehmen angeben, in
mindestens einem der vergangenen drei Jahren Geld gespendet zu haben. Eine mogliche
Alternative hier ware es, mit einem sogenannten Imputationsverfahren fehlende Werte mit
angenommenen zu ersetzen, doch da die Mehrheit dieser fehlenden Werte Unternehmen mit
einer Grof3e von 10-249 Mitarbeitern betrifft und nicht gleichmaflig auf alle Grof3enklassen
verteilt ist, wurde diese Option verworfen (denn solche Diskrepanzen konnen sich auf die
berechneten Werte auswirken). Daher wurden die Falle als nicht beantwortete Spendenhdhe
belassen; die Zuverlassigkeit moglicher Imputationen kann erst dann besser validiert werden,
wenn Daten einer zukiinftigen Erhebungswelle des CC-Survey vorliegen.

1 Typ 3: Unternehmen konnten angeben, kein Geld gespendet zu haben oder sich nicht mehr

daran erinnern, es getan zu haben, aber dennoch einen Spendenbetrag eingeben. Es gibt nur 3
solche Falle im CC-Survey 2018 Datensatz, die alle als O Euro spenden korrigiert wurden.
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1 Typ 4: Unternehmen konnten einen fehlenden Wert fiir die Frage C1f haben (ob ein
Unternehmen in den vergangenen drei Jahren Geld gespendet hat), jedoch Informationen
Uber die tatsachliche Hohe der Geldspenden eingeben. Es gibt 11 solche Fille, die als

angegebene Geldspenden in die weitere Berechnung mit einbezogen wurden.

1 Typ 5: Unternehmen konnten angeben, dass sie kein Geld gespendet haben oder konnten die
Spendensumme nicht beziffern, jedoch ohne dies in der Antwortoption ,Das erfassen wir
nicht im Detail“ oder ,Weil} nicht® anzugeben, d.h. der Spendenbetrag ist nicht bekannt. In
unserer Stichprobe gibt es 858 ungewichtete solche Falle. Da wir wissen, dass solche
Unternehmen angeben, Giberhaupt kein Geld zu spenden, gehen wir auch hier im Sinne einer
konservativen Schéatzung davon aus, dass es einen Betrag in Hohe von O Euro hatte eingeben
sollen bei der Frage nach der Spendenhdhe in Euro. Dieser Logik folgend wurde fiir jeden
solchen Fall mit O Euro Spenden gerechnet.

4. DESKRIPTIVE STATISTIKEN

Nach dem oben beschriebenen Bereinigungsverfahren des Rohdatensatzes blieben 4.221 endgiiltige
ungewichtete Falle von Geldspenden durch Unternehmen in Deutschland ubrig, die in die weitere
Analyse einbezogen werden konnten. Der Mindestspendenbetrag betréagt O Euro (890 Falle), der
Medianwert 2.500 Euro, der Héchstspendenbetrag 3 Millionen Euro (bzw. 10 Millionen Euro, wenn
wir den oben beschriebenen ,,Ausreiller mitdenken).

GroBenklasse (Mitarbeiter) Min (Euro) Median (Euro) Gewichteter

Durchschnitt

(Euro) Max (Euro)
Kleinstbetriebe (0-9) 0 500 1.886 100.000
Kleine Unternehmen (10-49) 0 2.000 4.515 10.000.000
Mittelgrof3e Unternehmen (50-249) 0 5.000 12.374 1.000.000
GrofRunternehmen (250 und mehr) 0 10.000 72.248 3.000.000
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5.GEWICHTUNG

Um das Gesamtspendevolumen der deutschen Wirtschaft zu ermitteln wurde ein Hochrechnungs-
Gewichtungsfaktor kreiert. Wir haben eine ahnliche (aber aufgrund von Unterschieden in den
Fragebogen und der Stichprobenkonstruktion) Methode wie das IW Koln im Jahr 2011 fur den Ersten
Engagementbericht der Bundesregierung verwendet, bei der jedes Unternehmen einer bestimmten
GroBenklasse (Mitarbeiteranzahl) ein Gewicht erhalt, welches proportional zur Anzahl der dort
beschaftigten Personen ist, und ein Gewicht, welches auf der Anzahl der in Deutschland tatigen
Unternehmen einer bestimmten Grofie (also der ,,objektiven® Grundgesamtheit) basiert. Hierzu
wurden Informationen des Statistischen Bundesamtes (Destasis) tiber die Anzahl der Unternehmen
und die Anzahl der Mitarbeiter in Unternehmen unterschiedlicher Grof3e in Deutschland im Jahr 2016
verwendet (Unternehmen und sozialversicherungspflichtig Beschaftigte nach Beschaftigtengrofien-
Klassen 2016, siehe hier).

Unternehmen mit.. .. bis ... sozialversicherungspflichtig Beschaftigten im

Berichtsjahr 2015
Grundgesamtheit |0 bis9 10 bis 49 50 bis 249 250 und mehr
SV- SV- SV- SV- SV-
.y -y pp: | ANZa .e: | ANza .y
Anzahl |Beschaftig | Anzahl | Beschaftig | Anzahl | Beschaftig hi Beschiéftig hi Beschaftig
te te te te te
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https://www.destatis.de/DE/ZahlenFakten/GesamtwirtschaftUmwelt/UnternehmenHandwerk/Unternehmensregister/Tabellen/UnternehmenBeschaeftigtengroessenklassenWZ08.html%20-%20Fussnote3

